——

Schwabenverlag Aktiengesellschaft

73760 Ostfildern, Senefelderstr. 12

Wertpapierkenn-Nr.: 721 750

ISIN: DE 0007217507

Halbjahresfinanzbericht 2017



==

Halbjahresfinanzbericht zum 30. Juni 2017

(ungepriift)
Zwischenlagebericht

Geschafts- und Rahmenbedingungen
Unternehmensspezifische Rahmenbedingungen

Die Schwabenverlag AG ist ein Unternehmen mit einer tGber 150jahrigen Geschichte. Im Einklang mit
seiner Tradition prasentiert es sich heute als ein modernes mittelstdndisches Medienunternehmen. Es gilt
bei seinen Kundinnen und Kunden als leistungsfahiger und engagierter Partner in den Geschéaftsfeldern
Verlage, Buchhandel und mediennahe Dienstleistungen. Zum verlegerischen Portfolio z&hlen neben dem
Katholischen Sonntagsblatt, der Kirchenzeitung der Di6zese Rottenburg Stuttgart, die deutschsprachige
Ausgabe des Osservatore Romano, einige der marktfiihrenden katholischen Predigtzeitschriften, eine
Reihe theologischer Fachzeitschriften sowie die Verlagsgruppe Patmos, in der die Buchverlage des
Schwabenverlags, der Patmos Verlag, der Matthias Griinewald Verlag, der Verlag am Eschbach und der
Jan Thorbecke Verlag geblindelt sind. Buchhéndlerisch ist das Unternehmen in drei
Fachbuchhandlungen in Stuttgart, UIm und Rottenburg engagiert.

Gesamtwirtschaftliche und branchenspezifische Rahmenbedingungen
Darstellung der Ertrags-, Finanz- und Vermdgenslage

Die deutsche Wirtschaft befindet sich in einem soliden Aufschwung. Die gesamtwirtschaftliche Leistung
legte im ersten Halbjahr 2017 preis-, kalender- und saisonbereinigt gegeniiber dem Vorjahreszeitraum
um 1,2 Prozent zu, nach einem Wachstum von 0,8 Prozent im zweiten Halbjahr 2016. Das teilt das
Bundesministerium flir Wirtschaft und Energie in seiner aktuellen Beurteilung der wirtschaftlichen Lage in
Deutschland mit. Unterstiitzt werde die Konjunktur im ersten Halbjahr 2017 durch starke
binnenwirtschaftliche Auftriebskrafte. Wahrend sich die Impulse durch die privaten und staatlichen
Konsumausgaben fortsetzten, belebten sich die Investitionen in Bauten (+4,4 %) und vor allem erstmals
auch wieder die in Ausristungen (+2,1 %). Die Basis fur die binnenwirtschaftliche Entwicklung ist
weiterhin die gute Konjunktur des Arbeitsmarkts insgesamt. Impulse kamen im ersten Halbjahr aber auch
von den niedrigen Zinsen und dem etwas giinstigeren Mineraldlpreisen.

Der deutsche Buchmarkt (und damit die gesamte Branche) wurde durch die gesamtwirtschaftliche
Dynamik leider nicht belebt. Zwar ist es gelungen, die per Ende Mai aufgelaufene Umsatzliicke von 2,6
Prozent zum Vorjahr Uber alle Vertriebswege sowie von 4,1 Prozent im stationaren Sortiment zu
verringern. Nach den ersten sechs Monaten des Geschéftsjahres 2017 liegt der Umsatz im Buchhandel
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Uber alle Vertriebswege hinweg aber immer noch um 0,3 Prozent und im Sortiment um minus 1,5 Prozent
unter dem bereits schwachen Vorjahr. Das geht aus dem Branchen-Monitor Buch hervor, den die
Marktforscher von Media Control fiir den Bérsenverein des deutschen Buchhandels erheben. Auch beim
genaueren Hinsehen und wenn man die tatsachliche Nachfrage und verkauften Stiickzahlen betrachtet,
gleicht das Bild der durchwachsenen Halbjahresbilanz des Vorjahres. Unter dem Strich ging die Zahl der
verkauften Bicher Gber alle Warengruppen hinweg um 2,3 Prozent zuriick. Dass dies nicht voll auf den
Umsatz durchschldgt, ist dem Umstand zu verdanken, dass der Durchschnittspreis fur Bucher gleichzeitig
um 1,8 Prozent zulegte. Auch der Sortimentsbuchhandel litt an einem Absatzriickgang — in Héhe von 3,3
Prozent. Die Preise kletterten dort jedoch noch leicht starker nach oben. Umséatze gingen im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum — mit wenigen Ausnahmen —in annahernd allen Warengruppen verloren. GréBter
Verlierer im ersten Halbjahr 2017 ist das Segment Geisteswissenschaften, Kunst und Musik mit einem
Rickgang von 5,8 Prozent. Die Warengruppe Religion und Theologie erzielte nach deutlichen
Rickgangen in den Vorjahren wieder einen Zuwachs von 9,5 Prozent. Letzterer verdankt sich
insbesondere einer Sonderkonjunktur durch das Erscheinen der revidierten Bibel-Einheitsibersetzung,
fir die es im Vorjahreszeitraum kein Aquivalent gab. Unabhangig davon, beklagen Handler und Verleger
die insgesamt schwieriger werdende Lage speziell im religidsen Buchmarkt.

Die Zahl der Kirchenaustritte ist - wie auch schon im Vorjahr - wiederum leicht gesunken. 162.000
Menschen verlieBen die katholische Kirche (Vorjahr: 181.000). Trotzdem gibt es in der Summe unter den
Katholiken insgesamt 225.000 Kirchenmitglieder weniger als vor einem Jahr. Die Zahl der Protestanten
sank um 325.000 Mitglieder. Das liegt am demographischen Wandel. Es sterben deutlich mehr Glaubige
als durch Taufen und (Wieder)Eintritte hinzukommen. Dass die Austrittszahlen nicht mehr ganz so hoch
wie in den Vorjahren seien, durfe nicht als Entspannungssignal gelten, warnt der Soziologe Michael N.
Ebertz. Sowohl fur die katholische wie flr die evangelische Kirche gelte, dass die Bindekraft beider
Konfessionen gleich schwach und ihr Image gerade in der jungen Generation gleicht schlecht sei.

Dieser anhaltend schwierige demographische Trend bildet sich auch in der Auflagenentwicklung der
Kirchenpresse ab. Am Ende des ersten Halbjahres 2017 gibt die durchschnittlich verkaufte Auflage aller
IVW-gepruften konfessionellen Titel im VDZ (Verband Deutscher Zeitschriftenverleger) um 6,1 Prozent
(Vorjahr: 6,4 Prozent) nach. Speziell die durchschnittlich verkaufte Gesamtauflage der 23 katholischen
deutschen Bistumszeitungen verliert dabei weitere 28.700 Exemplare (Vorjahr: 31.200 Exemplare).

Der deutsche Werbemarkt hat sich im ersten Halbjahr 2017 gegenuber dem Vorjahreszeitraum leicht
positiv entwickelt und verzeichnet, den Angaben des Marktforschungsinstituts Nielsen Media Research
zufolge, ein Plus von 1,0 Prozent (Vorjahr: +5,7 Prozent). Stark wachsend bleibt weiterhin mit +29,2
Prozent (Vorjahr: 61,7 Prozent) die Werbung auf mobilen Endgeraten. Die Werbeinvestitionen in der
Mediengruppe Internet sind demgegeniiber im Vergleich zum Vorjahr um 3,3 Prozent riicklaufig. Mit
knapp € 7,0 Mrd. und einem Plus von 1,6 Prozent (Vorjahr: 8,3 Prozent) bleibt das Fernsehen weiterhin
das Leitmedium der deutschen Werbetreibenden. Auch die Werbung in den Out-Of-Home-Medien weist
ein Wachstum von 5,4 Prozent aus (Vorjahr: 6,1 Prozent). Die Printmedien mussten im ersten Halbjahr
2017 allerdings Verluste von 2,1 Prozent hinnehmen (Vorjahr: +2,9 Prozent): Zeitungen verloren 2,1
Prozent (Vorjahr: +5,3 Prozent), Publikumszeitschriften 2,0 Prozent (Vorjahr: -0,2 Prozent) und
Fachzeitschriften 1,6 Prozent (Vorjahr: +2,5 Prozent). Die KONPRESS-medien eG als die zentrale
Mediaagentur der katholischen und evangelischen Kirchenpresse erwirtschaftet € 1,48 Mio. an Anzeigen-
und Beilagenerldsen. Das sind rund 0,6 Prozent mehr als im starken Vorjahr (€ 1,47 Mio.).

Geschaftsentwicklung nach Geschiftsfeldern

Nach einem konsolidierten Umsatz von € 6,08 Mio. im ersten Halbjahr 2016 erwirtschaften die
Schwabenverlag AG und ihre Tdchter aktuell einen Umsatz von € 6,07 Mio. Was auf den ersten Blick wie
ein (weiterer) Rickgang anmutet, erweist sich bei ndherem Hinsehen und nach dem Verkauf unserer
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Druckereiimmobilie, die im ersten Halbjahr 2016 noch mit einen Umsatzanteil aus Mieten von T€ 100 zu
Buche stand, als ansehnliche Umsatzsubstitution in unserem Kerngeschaft, das wir auf diese Weise
wieder starken konnten. Verlagsumsatzen von € 5,23 Mio. stehen Uberdies im ersten Halbjahr 2017 €
5,38 Mio. gegeniber. Das sind T€ 154 oder 2,9 Prozent mehr als zum 30. Juni des Vorjahres -
Zuwéchse, die organischem Wachstum in den Buchverlagen (insbesondere bei Patmos, dem Verlag am
Eschbach und Jan Thorbecke) zu verdanken sind.

Wéhrend Zeitungen und Zeitschriften bei € 2,06 Mio. notieren und damit knapp das Vorjahr behaupten (€
2,06 Mio.), erreichen die Buchverlage mit € 3,31 Mio. T€ 210 oder 6,8 Prozent mehr als im Vorjahr (€
3,10Mio.). Patmos erwirtschaftet € 1,15 Mio. (Vorjahr: € 1,0 Mio.), Eschbach T€ 736 (Vorjahr: T€ 637),
der in Eschbach angebundene Kunstverlag Ver Sacrum T€ 104 (Vorjahr: T€ 124) und Jan Thorbecke T€
676 (Vorjahr: T€ 626). Der Schwabenverlag erwirtschaftet T€ 418 (Vorjahr: T€ 513) und Matthias
Grinewald T€ 218 (Vorjahr: T€ 190). Ann&hernd alle Label verzeichnen ansehnliche Fortschritte.
Wahrend die Verlage Patmos, am Eschbach, Schwaben und Matthias Griinewald damit ihre
anspruchsvollen Planung um insgesamt T€ 83 Ubertreffen, fehlen Ver Sacrum und Jan Thorbecke noch
T€ 84 zur Erreichung ihrer Planungen.

Die Ladengeschéfte liegen mit T€ 439 oder T€ 49 unterhalb des vorjahrigen Umsatzes (T€ 488).

Das Ergebnis der Schwabenverlag AG prasentiert sich gegenliber dem Vorjahresverlust von T€ -636
Mio. mit T€ -443 etwa proportional zum Umsatzzuwachses und um T€ 193 erholt. Das kann uns nicht
zufrieden stellen. Wir haben uns vorgenommen, mehr als das zu erreichen. Auf diesem Weg sind wir
einige wesentliche Schritte vorangekommen, denen im vor uns liegenden zweiten Halbjahr weitere folgen
werden und werden folgen missen. Damit ist zugleich die Aufgabe der nachsten Monate beschrieben,
die sehr anspruchsvoll bleibt.

Die Schwabenverlag AG und ihre Téchter beschéaftigten zum Stichtag 114 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter (Vorjahr: 114).

Finanz- und Vermégenslage der Schwabenverlag AG

Die Vermdgens- und Finanzlage der Schwabenverlag AG entsprechen dem hier berichteten
Geschaftsverlauf. Die Bilanzsumme vermindert sich gegentber dem 31.12.2016 von € 7,58 Mio. um T€
581 oder 7,66 Prozent auf € 6,99 Mio. Das Anlagevermdgen steht - saldiert um planmaBige
Abschreibungen - mit € 1,32 Mio. zu Buche. Das sind 18,9 Prozent der Bilanzsumme (Vorjahr: € 1,32
Mio. oder 17,4 Prozent). Unter den kurzfristigen Vermdgensgegenstanden erhéhen sich die Vorrate u.a.
im Zusammenhang der Bereitstellung der Herbstproduktion um T€ 153. Sie reprasentieren nun mit € 3,25
Mio. 46,5 Prozent der Bilanzsumme (Vorjahr: € 3,10 oder 40,9 Prozent). Die Forderungen und sonstigen
Vermodgensgegenstanden folgen Geschéftszyklen und -vorfallen. Sie betragen aktuell € 2,08 Mio.
gegeniber 1,93 Mio. zum 31.12.2016. Die liquiden Mittel notieren bei T€ 297 (31.12.2016: € 1,21 Mio.).
Die langfristigen Vermdgenswerte bilden jetzt 18,9 Prozent der Bilanzsumme (31.12.2016: 17,4 Prozent),
die kurzfristigen aktuell 81,1 Prozent (31.12.2016: 82,6 Prozent). Die Passivseite weist ein um das
Halbjahresergebnis von T€ -443 und den Bilanzverlust des Vorjahres von T€ 556 vermindertes
Eigenkapital von aktuell € 1,09 Mio. aus (Vorjahr: € 1,53 Mio.). Die Eigenkapitalquote betragt 15,6
Prozent (Vorjahr: 20,2 Prozent). Durch den Bilanzverlust ist das gezeichnete Kapital angegriffen.
MaBnahmen zur Starkung des Eigenkapitals werden ergriffen.

Auch die Finanzlage folgt diesem Bild. Langfristige Verbindlichkeiten (T€ 694; Vorjahr: T€ 890) wurden
planm&Big zurlickgefiihrt, kurzfristige Kontokorrente zum Stichtag mit T€ 133 Anspruch genommen. Die
Zahlungsfahigkeit der Schwabenverlag AG ist nicht beeintrachtigt. Der Bedarf an liquiden Mitteln ist durch
vorhandene Liquiditat und freie Kreditlinien gedeck.
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Nachtragsbericht

Wie am 10. August d.J. gemeldet, beabsichtigt die Schwabenverlag AG, eine Kapitalerhdhung um bis zu
50% des derzeitigen Grundkapitals unter (teilweiser) Ausnutzung des zur Verfligung stehenden
genehmigten Kapitals gegen Sacheinlage unter Ausschluss des Bezugsrechts der Aktionare noch im
Jahr 2017 vorzunehmen. Weitere Einzelheiten werden noch festgelegt. Die Beschlussfassungen von
Vorstand und Aufsichtsrat Uber die Durchfiihrung der Kapitalerh6hung sowie (ber deren weiteren Details
sollen den Vorbereitungen nachfolgen.

Weitere Ereignisse, Uber die an dieser Stelle berichtet werden muss, sind nach dem 30. Juni 2017 nicht
eingetreten.

Risiko- und Chancenbericht

Auch unsere Einschatzung der Risiken und Chancen hat sich gegeniiber der Darstellung im
Geschéftsbericht 2016 nicht nennenswert veréndert. Insofern verweisen wir auf die dort getroffenen
Aussagen.

Prognosebericht

Das Wachstum der deutschen Wirtschaft setzt sich nach Auffassung des Bundesministeriums flir
Wirtschaft und Energie sowie der fihrenden Wirtschaftsforschungsinstitute auch im zweiten Halbjahr fort.
Vermutlich werde die Dynamik jedoch etwas geringer ausfallen. Der private Konsum bleibe weiterhin eine
wesentliche Stiitze der Konjunktur. Zwar seien die Erlése im Einzelhandel im Juli um 1,2 % gesunken,
blieben aber in der Tendenz aufwértsgerichtet. Trotz der etwas anziehenden Verbraucherpreise, die im
August 1,8 % Uber dem Niveau des Vorjahres lagen, sei das Konsumklima erneut gestiegen und
erreichte im August ein neues Hoch. Angesichts dessen erwarten die Fachleute eine weitere
Stimulierung des privaten Konsums. Allerdings deute die etwas eingetriibte Stimmung im Einzelhandel
darauf hin, dass sich die Entwicklung verlangsamen kénnte.

Zu einer wesentlichen Verbesserung unserer Geschaftsaussichten fihren diese Prognosen nicht. Fiir die
klassischen Medienmérkte werden im Jahr 2017 vorsichtig wenn Gberhaupt nur geringe Zuwéchse
erwartet. So hat sich der deutsche Buchmarkt im Juli beispielsweise nur ein kleines Stlck an die
Umsatzmarke des wenig zufriedenstellenden Vorjahres herangetastet. Galt es nach dem ersten Halbjahr
Uber alle Vertriebswege noch eine Like von 0,3 Prozent zu schlieBen, lautet die Aufgabe fir die
n&chsten funf Monate, ein Minus von 0,1 Prozent wettzumachen — und natirlich keine weiteren Lécher
entstehen zu lassen. Fir die stationdren Handler dagegen gilt es 1,4 Prozent aufzuholen. Was Preis und
Absatz anbetrifft, setzt sich die Entwicklung der vergangenen Monate fort. Die gestiegenen Preise
gleichen die sinkende Nachfrage aus. Uber alle Vertriebswege hinweg gingen die Abséatze unter dem
Strich um 2,3 Prozent zuriick. Unsere Planungen und Erwartungen fir das Geschaftsjahr 2017
versuchen sich deshalb mit Augenmalf auf die andauernden Unsicherheiten und Umbriiche in den
insbesondere flr uns relevanten Méarkten einzustellen.

Die aktive Absicherung und Starkung des Unternehmens stehen auch weiter im Mittelpunkt der
Vorstandsarbeit. Bestehende Geschafte werden auf etwaiges Verbesserungspotenzial Gberprift,
Kostenstrukturen optimiert und — wo und wenn méglich — den Geschéaftserwartungen angepasst. Mit
besonderer Aufmerksamkeit und Intensitat wird dabei auch die Verbesserung der Umsatz- und
Ergebnissituation weiter verfolgt. Verlassliche Quantifizierungen sind zum jetzigen Zeitpunkt seriés aber



noch nicht méglich. Ferner sollen entsprechende MaBnahmen zur Starkung des Eigenkapitals eingeleitet
werden.

Bei den hier getroffenen Prognosen und Aussagen handelt es sich um Annahmen und Erwartungen der
Gesellschaft im Hinblick auf die kiinftige Entwicklung der Schwabenverlag AG. Alle Aussagen sind
Einschéatzungen, die auf der Basis der derzeit zur Verfligung stehenden Informationen getroffen werden.

Die tatsachliche Entwicklung kénnte von diesen Annahmen und Erwartungen unter anderem aufgrund
von Veranderungen des Marktumfelds, des gesamtwirtschaftlichen Umfelds und der Branche abweichen.

73760 Ostfildern, 28. September 2017
SCHWABENVERLAG AKTIENGESELLSCHAFT
Der Vorstand

Ulrich Peters



Schwabenverlag Aktiengesellschaft

Bilanz zum 30.06.2017

A. Anlagevermégen
I. Immaterielle Vermdgensgegenstande

Il. Sachanlagen

Grundstiicke, grundstiicksgleiche Rechte und Bauten
Technische Anlagen und Maschinen

Andere Anlagen, Betriebs- und Geschéaftsausstattung

Cal

Geleistete Anzahlungen und Anlagen im Bau
lll. Finanzanlagen
Anteile an verbundenen Unternehmen
B. Umlaufvermégen
I. Vorrate
Il. Forderungen und sonstige Vermdgensgegenstande
1. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
2. Forderungen gegen verbundene Unternehmen
3. Forderungen gegen Unternehmen, mit denen ein
Beteiligungsverhaltnis besteht
4. Sonstige Vermodgensgegenstande

Ill. Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten

C. Rechnungsabgrenzungsposten
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Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital
Bilanzverlust

Ruckstellungen
Ruckstellungen fir Pensionen
Sonstige Riickstellungen

. Verbindlichkeiten

Verbindlichkeiten gegenlber Kreditinstituten
Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
Verbindlichkeiten gegeniber Unternehmen, mit denen
ein Beteiligungsverhaltnis besteht

Sonstige Verbindlichkeiten

Rechnungsabgrenzungsposten




Schwabenverlag Aktiengesellschaft

Gewinn- und Verlustrechnung
fir den Zeitraum vom 01.01. — 30.06.2017

o g » w

10.
11.
12.
13.
14.

Umsatzerlése

Erhdhung des Bestands an fertigen und unfertigen
Erzeugnissen

Sonstige betriebliche Ertrage

Materialaufwand

Personalaufwand

Abschreibung auf immaterielle Vermégensgegensténde
des Anlagevermdgens und Sachanlagen

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Sonstige Zinsen und &hnliche Ertrage
Aufwendungen aus Verlustibernahme

Zinsen und ahnliche Aufwendungen

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag
Ergebnis nach Steuern = Jahresfehlbetrag
Verlustvortrag aus dem Vorjahr

Bilanzverlust




Anhang zum Zwischenabschluss

Allgemeine Informationen

Der vorliegende Zwischenabschluss der Schwabenverlag Aktiengesellschaft wurde nach den
Vorschriften des Handelsgesetzbuches fiir mittelgroBe Kapitalgesellschaften in der Fassung des
Bilanzrichtlinien-Umsetzungsgesetzes (BilRUG) sowie des Aktiengesetzes aufgestellt. Die
Bilanzgliederung erfolgt in verkirzter Form nach § 266 HGB. Die verkirzte Gewinn- und Verlustrechnung
ist nach dem Gesamtkostenverfahren aufgestellt.

Der Zwischenabschluss ist im Kontext mit dem von der Schwabenverlag Aktiengesellschaft fir das
Geschéftsjahr 2016 veroffentlichten Jahresabschluss zu lesen. Die im Geschaftsbericht 2016

beschriebenen Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden wurden im Berichtszeitraum unverandert
angewendet.

Priiferische Durchsicht

Der vorliegende Zwischenabschluss und Zwischenlagebericht wurde weder entsprechend § 317 HGB
geprift noch einer priferischen Durchsicht durch einen Abschlussprifer unterzogen.

Geschaftsbeziehungen mit nahestehenden Unternehmen und Personen
Gegenliber den Angaben im Anhang zum 31. Dezember 2016 ergaben sich keine Anderungen in der
Zusammensetzung der nahestehenden Unternehmen und Personen sowie in den Beziehungen zu

diesen Unternehmen und Personen. Geschafte mit nahestehenden Unternehmen und Personen zu nicht
marktlUblichen Bedingungen wurden im Berichtszeitraum nicht getétigt.

73760 Ostfildern, 28. September 2017
SCHWABENVERLAG AKTIENGESELLSCHAFT
Der Vorstand

Ulrich Peters
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